
Highlight:

เศรษฐกิจไทยในภาพรวมชะลอตัวลงตามการหดตัวของอุปสงค์
ต่างประเทศ ประกอบกับการบริโภคภาคเอกชนปรับลดลงโดยเฉพาะหมวด
สินค้าคงทน สอดคล้องกับการผลิตภาคอุตสาหกรรมท่ีปรับลดลง 
ขณะที่การลงทุนภาคเอกชนอยู่ในระดับทรงตัว อย่างไรก็ดี ภาคบริการที่
เกี่ยวข้องกบัการท่องเที่ยวยงัคงเติบโตได้ดีตามรายได้นักท่องเที่ยว
ต่างชาติที่ปรับดีขึ้น ด้านการใช้จ่ายภาครัฐขยายตัวจากรายจ่ายประจ าและ
การลงทุนของรัฐบาล ขณะที่รายจ่ายลงทุนของรัฐวิสาหกิจหดตัวตาม
การลงทุนด้านคมนาคมทางรางเป็นส าคัญ



▪ เดือน ก.ย. การส่งออกของไทยขยายตัวได้เล็กน้อยที่ 
1.1%YoY ผลจากการเร่งตัวขึ้นของตลาดสหรัฐฯ และ EU 
เป็นส าคัญ อย่างไรก็ตาม ตลาดจีนและญี่ปุ่นปรับตัวลดลง 
ตามการชะลอตัวของการส่งออกผลิตภัณฑ์ยาง และ
ผลิตภัณฑ์ปิโตรเคมี

▪ ส าหรับภาพรวมการส่งออกในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2567 
ขยายตัวที่ 3.9%YoY ตามการขยายตัวดีในเกือบทุกตลาด
ส าคัญยกเว้นญี่ปุ่น โดยสินค้าส าคัญท่ีมีการส่งออกเพิ่มขึ้น 
ได้แก่  ข้าว ยางพารา เครื่องจักรและอุปกรณ์ อิเล็กทรอนิกส์ 
เป็นต้น
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การบริโภคภาคเอกชน การลงทุนภาคเอกชน การส่งออก

รายได้เกษตรกร การผลิต/อัตราการใช้ก าลังการผลิต

Sources: BOT, OAE, MOC (**Custom basis), World Bank, and OIE

Note:*%MoM Overall MPI is calculated from seasonally adjusted data.

Note: MPI stands for Manufacturing Production Index

Capacity Utilization Rate

Note:*%MoM is calculated from seasonally adjusted data. Note:*%MoM is calculated from seasonally adjusted data.
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Item (%YoY)
Farm 

Income
Agricultural 

Price
Agricultural
Production

Aug-24 Sep-24 Aug-24 Sep-24 Aug-24 Sep-24

Agriculture 7.8 5.5 6.8 7.5 0.9 -1.8 

Rubber 60.4 60.0 61.3 60.5 -0.5 -0.3 
Palm Kernel 7.3 1.1 10.4 25.2 -2.9 -19.3 
Coconut 57.5 59.6 58.4 95.7 -0.6 -18.4 
Swine 1.1 3.7 1.0 3.7 0.1 -0.0 
Shrimp 10.7 56.4 21.6 29.9 -8.9 20.4 

MPI (%YoY) 2023 3Q24 Aug-24 Sep-24 %MoM
Overall MPI -3.8 -1.2 -1.8 -3.5 -1.4*
Automotive 0.8 -17.6 -18.0 -23.2 -2.6 
Chemicals -1.8 1.2 2.9 -2.8 -3.1 
Food & Beverage -1.9 3.6 4.1 0.5 -2.2

60.4 58.3 58.6 58.258.8 58.8 58.6 57.5

 9M Jul Aug Sep

Unit: %2023 2024

Market
Share (%)

Jan-Sep 2024
Jan-Sep 2024 Sep-24

USD Mn %YoY** USD Mn %YoY**

Total 100.0 223,176 3.9 25,983 1.1 
ASEAN 23.3 52,035 3.5 5,824 -0.9
U.S.A. 18.2 40,611 12.5 5,018 18.1
China 11.8 26,391 0.0 2,851 -7.8
EU 9.5 21,104 5.8 2,443 7.7
Japan 7.8 17,423 -7.3 1,937 -5.5
Australia 4.2 9,307 5.7 980 1.7

Commodity Price
& Exchange Rate

Jan-Sep 2024 Sep-24

Price %YoY Price %YoY

Dubai oil price (USD/bbl) 81.7 0.4 73.4 -21.1 

Gold price (USD/troy oz) 2,295.9 18.9 2,570.6 34.2 

Exchange rate (THB/USD) 35.7 3.5 33.4 -6.9

NEER index 119.3 -0.6 125.3 5.3

เครื่องชี้การบริโภคภาคเอกชนท่ีขจัดฤดูกาลแล้วปรับตัว
ลดลงเกือบทุกหมวดหลักเมื่อเทียบกับเดือนก่อน โดยเฉพาะ
หมวดสินค้าคงทนทีล่ดลงมากตามยอดจ าหน่ายยานยนต์ 
อย่างไรก็ดี ยอดจ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคที่ไม่รวมเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล์ปรับเพิ่มขึน้ ซ่ึงส่วนหน่ึงเป็นผลจากโครงการ
กระตุ้นเศรษฐกิจของรัฐบาล

เครื่องชี้การลงทุนภาคเอกชนเมื่อขจัดปัจจัยฤดูกาลแล้วทรงตัว
เมื่อเทียบกับเดือนก่อน โดยมีปัจจัยสนับสนุนจากการลงทุนใน
เครื่องจักรและอุปกรณ์ ตามการน าเข้าสินค้าทุนในหมวด
โทรศัพท์มือถือและคอมพิวเตอร์ อย่างไรก็ตาม การลงทุนด้าน
การก่อสร้างปรับลดลงตามพื้นท่ีได้รับอนุญาตก่อสร้างเพื่อท่ีอยู่
อาศัยเป็นส าคัญ

รายได้เกษตรกรขยายตัวจากช่วงเดียวกันของปีก่อนจากปัจจัย
ด้านราคาเป็นส าคัญ โดยสินค้าส าคัญท่ีราคาเพ่ิมขึ้น ได้แก่ 
ยางพารา ปาล์มน้ ามัน มะพร้าว ซ่ึงเป็นผลจากการเปลี่ยนแปลง
สภาพภูมิอากาศท่ีท าให้ผลผลิตลดลง

ดัชนีการผลิตภาคอุตสาหกรรมหลังขจัดปัจจัยฤดูกาลยังคง
ลดลงต่อเนื่องในหลายหมวด โดยเฉพาะหมวดยานยนต์ท่ีลดลง
ตามปริมาณการจ าหน่ายภายในประเทศ ขณะที่หมวดอาหารและ
เครื่องดื่มลดลงตามปริมาณการผลิตน้ ามันปาล์ม



จ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาตใินช่วงเดือน ก.ย. เมื่อขจัดปัจจัยฤดูกาลแล้วอยู่ในระดับทรงตัวจาก
เดือนก่อน ตามนักท่องเที่ยวจีนที่ชะลอการเดินทางเพือ่รอท่องเทีย่วช่วงหยุดยาววันชาติจีน 
ประกอบกับนักท่องเที่ยวสิงคโปร์และญี่ปุ่นลดลงหลังเร่งไปในเดือนก่อนที่มีวันหยุดยาว อย่างไรก็ดี 
จ านวนนักท่องเที่ยวหลายสัญชาติปรับเพิ่มขึ้น ได้แก่ มาเลเซีย เกาหลีใต้ และลาว ขณะที่
นักท่องเที่ยวระยะไกล (Long-haul) เพิ่มขึ้นตามการเร่ิมเข้าสู่ฤดูท่องเทีย่ว 

ยอดขายรถยนต์ในเดือน ก.ย. ลดลง 37.1%YoY ตามการจ าหน่ายลดลงของทั้งรถยนต์นั่ง
ส่วนบุคคลและรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ โดยมีปัจจัยส าคัญจากความระมัดระวังในการปล่อย
สินเช่ือของสถาบันการเงินเนื่องจากความกังวลต่อคุณภาพสินเช่ือ ประกอบกับอัตราดอกเบี้ยที่
อยู่ในระดับสูง และปัญหาหนี้ครัวเรือนที่ส่งผลกระทบต่อก าลังซื้อของผู้บริโภค รวมถึงการชะลอ
การลงทุนของภาคเอกชนที่ส่งผลกระทบต่อปริมาณการจ าหน่ายรถยนต์เพื่อการพาณิชย์

การจ าหน่ายรถยนต์ภายในประเทศ

การท่องเที่ยว

Thai GDP Forecast by BOT (%YoY)

Sources: NESDC, Toyota, MarkLines, FTI, and MOTS 3

*BOP BasisDomestic vehicle sales, 9M2024

5.1%

Total Vehicle Sales Market Share By Brand

-25.3%YoY

Units

By Model
1
2
3
4
5

Isuzu D-Max
14.3%
12.6%
8.7%
6.4%
6.3%

Toyota Hilux

Toyota Yaris ATIV
Yaris Cross438,659

37.9% 14.9%

4.6% Honda City

13.3%

Domestic Vehicle 
Sales by Body 

Type 

Jan-Sep 2024 Sep-24

Unit %YoY Unit %YoY

Passenger car 169,862 -22.7 15,668 -38.4

Commercial car 268,797 -26.8 23,380 -36.2

Pickup 1 ton 126,560 -32.0 11,509 -39.8

SUV 92,480 16.5 6,851 -28.5

Other 49,757 -51.0 5,020 -37.0

Overall 438,659 -25.3 39,048 -37.1

International tourist arrivals, 9M2024
Total Revenues

1,182,587 THB Mn

+27.4%YoY 20.1%
S.Korea

5.9%
Malaysia
14.3%

China
5.3%

Russia
4.4%

India

No. of Foreign Arrivals Top 5 Nationalities Visiting Thailand

+30.1%YoY

26,088,855 Persons

Occupancy Rate, 9M2024
Northeast

62.5%
North

62.0%

South
76.7%

62.2%
78.8%

East
72.8%

BKK
Central & West

%YoY 2021 2022 2023 2024e
Private Consumption 0.6 6.2 7.1 4.2
Government Consumption 3.7 0.1 -4.6 2.0
Private Investment 2.9 4.7 3.2 -2.8
Public Investment 3.5 -3.9 -4.6 1.1
Value of Merchandise Exports* 19.2 5.4 -1.5 2.8
Headline Inflation (%) 1.2 6.1 1.2 0.5
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Note: Data as of Oct 2024

ส าหรับยอดขายรถยนต์ในประเทศช่วง 9 
เดือนแรกของปี 2567 อยู่ที่ 438,659 คัน
ลดลง 25.3%YoY โดยส่วนใหญ่ยังคงเป็น
ผลมาจากการปรับลดลงของยอดจ าหน่าย
รถยนต์เพื่อการพาณิชย์โดยเฉพาะกลุ่มรถ
กระบะ 1 ตัน ด้านค่ายรถยนต์ที่มีส่วนแบ่ง
ตลาดสูงสุดยังคงเปน็ Toyota ตามมาด้วย 
Isuzu และ Honda ตามล าดับ และหาก
พิจารณาตามรุ่นรถยนต์ พบว่า รถกระบะ 
Toyota Hilux เป็นรุ่นที่ขายดีที่สุดมีส่วน
แบ่งตลาด 14.3% รองลงมาคือ Isuzu    
D-Max 12.6% และ Toyota Yaris ATIV 
8.7% ตามล าดับ

อัตราการเข้าพักโรงแรมเฉลี่ยท่ัวประเทศ เดือน ก.ย. ปรับลดลง
จากเดือนก่อนมาอยู่ที่ระดับ 66.8% โดยภูมิภาคท่ีมีอัตราการเข้า
พักสูงสุด ได้แก่ กรุงเทพฯ รองลงมาคือ ภาคใต้ และภาคตะวันออก 
ตามล าดับ โดยจะเห็นได้ว่าภูมิภาคท่ีมีแหล่งท่องเท่ียวทางทะเล
ยังคงมีอัตราเข้าพักเฉลี่ยสูงกว่าภูมิภาคอื่น ส่วนหน่ึงจากการมี
แหล่งท่องเท่ียวท่ีได้รับความนิยมจากชาวต่างชาติ ประกอบกับ
สภาพอากาศของไทยในปีน้ีท่ีมีอุณหภูมิเฉลี่ยเพิ่มสูงขึ้น



Expor t
of Goods

F o r  N o v e m b e r  2 0 2 4

Source: MOC (*Custom Basis) 4

Major products
Share

Jan-Sep 2024 (%)
Jan-Sep 24 Sep-24

USD million %YoY* USD million %YoY*
Total exports 100.0 223,176 3.9 25,983 1.1 

Agriculture 9.9 22,197 7.4 2,370 0.2 
- Rice 2.2 4,834 40.0 569 15.2 
- Rubber 1.6 3,668 39.1 435 47.4 
- Tapioca 1.1 2,454 -16.4 222 -29.2 
- Fruits 2.5 5,547 -9.0 489 -20.9 
- Fishery 0.5 1,136 -0.1 133 1.8 
Agro-industrial 8.0 17,769 2.9 1,973 7.8 
- Prepared or preserved seafood 1.3 2,820 9.3 350 15.6 
- Cane sugar and molasses 0.9 2,042 -33.9 153 -8.9 
- Wheat products and other food preparations 0.9 1,971 9.3 226 6.4 
- Beverages 0.7 1,590 2.5 168 0.7 
Manufacturing 78.4 174,980 3.8 20,831 2.0 
- Automotive 13.2 29,494 -7.2 3,097 -10.6 
- Electronics 17.4 38,887 13.5 4,926 8.2 
- Electrical appliances 9.9 22,057 -0.6 2,596 7.3 
- Precious stones and jewelry 5.6 12,450 10.4 2,016 -6.5 

- Unwrought gold 2.4 5,395 20.3 741 -15.0 
- Rubber products 4.6 10,189 2.0 1,208 15.7 

- Petro-chemical products 3.0 6,607 -3.0 739 -5.2 
- Chemicals 2.8 6,173 0.9 682 4.4 
- Machinery & equipment 3.3 7,451 12.9 919 8.7 
- Apparels & Textile 2.1 4,612 1.5 493 -3.0 
- Metal & steel 2.4 5,412 7.0 512 -7.6 
Mining & Fuel 3.7 8,231 -0.7 809 -24.6 

Products
Sep-24

USD million %YoY*
Automotive 3,097 -10.6 
- Passenger car 968 -15.5 
- Pick up and trucks 622 -12.7 
- Motorcycle 221 -10.2 
- Spark-ignition reciprocating internal 

combustion 289 -20.6 
- Parts & accessories 885 -0.3 

Products
Sep-24

USD million %YoY*
Electronics 4,926 8.2 
- Computer parts 2,365 25.5 

- HDD 1,096 3.8 
- Electronic integrated circuits 843 1.2 
- Telecommunication 755 0.0 
- Semi-conductor devices, transistors, 

diodes
263 -36.8 
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Latest

Last 1-Month

Thai
Gov. Curve

UST Curve

1 Year Movement of Thai Government Bond Yield (%)

Shift in Thai Government Yield Curve
Current vs Last Month vs Last 1 Year 

Thai Government Yield Curve versus
US Treasury Yield Curve

Fixed Income Market

Equity Market

1-Year SET Index Movement & Trading Value

1 Year - SET Trading Value by Investor Type (M.THB) 1 Year - TFEX Net Volume of Foreign Investor 

Local

Institute

Proprietary

Foreign

Last 1-Year

Source: LH Business Research Analysis based on data from iBond, ThaiBMA and SETSMART 5

Data as of : 31 Oct 2024สรุปข้อมูลสภาวะตลาดการเงินไทย (1/2)



Thailand’s Policy Rate and MLR Thailand’s Consumer Price Index

Policy Rate and Inflation

Exchange Rate

US Dollar Index and THB per USD Asian Exchange Rate/USD (MTD)

DXY Appreciation

DXY Depreciation

Source: LH Business Research Analysis based on data from BoT, MoC and Macrobond 6

Data as of : 31 Oct 2024สรุปข้อมูลสภาวะตลาดการเงินไทย (2/2)



-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Disclaimer
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดท าขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแห ล่งข้อมูลที่เชื่อถือได้ เพื่อใช้ประกอบการ
วิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่
เกิดขึ้นจากการน าข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะน าไปใช้ต้องยอมรับความเส่ียง และความเสียหายที่อาจ
เกิดขึ้นเองโดยล าพัง

End of Presentation
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LH BANK BUSINESS RESEARCH 

ฉับไว  เข้าใจ  ตอบโจทย์

วิจัยธุรกจิ ธนาคารแลนด ์แอนด์ เฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน)

https://www.lhbank.co.th/th/economic-analysis/
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