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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภำพรวมธรุกิจ 

• ธุรกิจจ ำหน่ำยเฟอรนิ์เจอรร์ะดบัลกัชูร่ี (Luxury) เป็นธุรกิจท่ีมีควำมแตกต่ำงจำกธรุกิจจ ำหน่ำยเฟอรนิ์เจอร์
ทัว่ไป เน่ืองจำกมุ่งเน้นกำรน ำเข้ำและจดัจ ำหน่ำยผลิตภณัฑเ์ฟอรนิ์เจอร ์ผลิตภณัฑ์ส ำหรบักำรตกแต่ง และ
อุปกรณ์ฟิตเนส ส ำหรบับ้ำน อำคำรส ำนักงำน และสปอร์ตคลบั ท่ีอยู่ในระดบัลกัชูร่ี ส่งผลให้ฐำนลูกค้ำ 
ระดบัรำคำสินค้ำ ควำมหลำกหลำยของสินค้ำและแบรนดสิ์นค้ำ ตลอดจนกลยุทธก์ำรตลำดแตกต่ำงออกไป 
โดยกลุ่มลูกค้าของธุรกิจจำหน่ายเฟอร์นิเจอร์ระดับลักชูรี่ มีตั้งแต่โครงการอสังหาริมทรัพย์ระดับหรู (ทั้งบ้านจัดสรร
และอาคารชุด) กลุ่มนักออกแบบตกแต่งภายใน กลุ่มลูกค้าระดับไฮเอนด์ที่มีกำลังซื้อสูง กลุ่มลูกค้าองค์กรที่ต้องการ
ตกแต่งสำนักงานด้วยเฟอร์นิเจอร์ระดับพรีเมียม กลุ่มธุรกิจโรงแรมและรีสอร์ทหรู ไปจนถึงกลุ่มลูกค้าที่ต้องการ
เฟอร์นิเจอร์เฉพาะทาง ทั้งนี้ Mordor Intelligence รายงานว่าตลาดเฟอร์นิเจอร์หรูในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกเป็นตลาด
ที่มีการเติบโตที่สูง แม้การระบาด COVID-19 จะส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่อุปทานของธุรกิจ และยอดขายในภูมิภาค
ลดลงถึง 70% แต่ด้วยความต้องการเฟอร์นิเจอร์หรูที่ฟื้นตัวกลับมาอย่างรวดเร็วหลังการระบาด COVID-19 จบลง 
ประกอบกับการขยายตัวของอุตสาหกรรมอสังหาริมทรัพย์และการก่อสร้าง ตลอดจนการเติบโตของธุรกิจอีคอมเมิร์ช 
(e-Commerce) ส่งผลให้ตลาดเฟอร์นิเจอร์หรูในภูมิภาคยังคงขยายตัวต่อเนื่องในอีก 5 ปีข้างหน้า โดยปัจจุบนั 
มูลค่ำประมำณกำรของตลำดเฟอรนิ์เจอรห์รใูนภมิูภำคเอเชียแปซิฟิก ปี 2567 อยู่ท่ีรำว 30.1 พนัล้ำนดอลลำร์
สหรฐั และคำดว่ำจะขยำยตวัเป็น 37.6 พนัล้ำนดอลลำรส์หรฐัในปี 2572 หรือคิดเป็นอตัรำกำรเติบโตเฉล่ีย
ต่อปี (CAGR) ท่ี 4.6% สูงกว่าการเติบโตของตลาดเฟอร์นิเจอร์หรูทั่วโลกที่คาดว่าจะเติบโตด้วย CAGR 4.3% ในช่วง
เวลาเดียวกัน 

• ส ำหรบัประเทศไทย ธุรกิจจ ำหน่ำยเฟอรนิ์เจอรโ์ดยรวมมีแนวโน้มธรุกิจชะลอต่อเน่ืองนับตัง้แต่ปี 2562 โดย
มูลค่ำกำรจ ำหน่ำยเฟอร์นิเจอร์ในประเทศไทยในปี 2566 อยู่ ท่ี 8,245 ล้ำนบำท ลดลง 14.6%YoY จำก 
ปีก่อนหน้ำ และมี CAGR ระหว่ำงปี 2562-2566 ลดลง 6.1% ขณะเดียวกนั มูลค่ำรำยได้รวมและก ำไรสุทธิของ
ธุรกิจจ ำหน่ำยเฟอร์นิเจอร์ก็มีทิศทำงปรบัตวัท่ีลดลง โดยเฉพาะในส่วนของกำไรของธุรกิจ ทั้งนี ้ ข้อมูลจาก 
กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์ พบว่ารายได้รวมของธุรกิจในปี 2566 อยู่ที่ 71,807 ล้านบาท ลดลงจากปี
ก่อนหน้า 8.9%YoY และมี CAGR ระหว่างปี 2562-2566 ติดลบ 2.6% ส่วนกำไรสุทธิของธุรกิจอยู่ที่ 235 ล้านบาทใน
ปี 2566 แม้จะเพิ่มขึ้นกว่า 18.6% จากปีก่อนหน้า แต่ยังมีแนวโน้มลดลงนับจากปี 2562 ซึ่งเคยสูงถึง 1,800 ล้านบาท 
คิดเป็น CAGR ลดลงราว 39.9% ส ำหรบัช่วง 8 เดือนแรกของปี 2567 ธุรกิจจ ำหน่ำยเฟอร์นิเจอร์โดยรวม 
มีสญัญำณฟ้ืนตวัเลก็น้อย โดยมูลค่ำกำรจ ำหน่ำยเฟอรนิ์เจอรม์ีมูลค่ำ 5,804 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 8.2%YoY จำก
ช่วงเวลำเดียวกนัในปีก่อน 

• ทั้งนี้ แม้ปัจจุบันยังไม่มีหน่วยงานจัดเก็บข้อมูลตลาดเฟอร์นิเจอร์ระดับลักชูรี่ในประเทศไทย  แต่ในปี 2561 มีกำร
ประมำณกำรว่ำตลำดเฟอร์นิเจอร์หรูในประเทศไทยมีมูลค่ำรำว 4.3 พนัล้ำนบำท โดยเมื่อพิจำรณำจำก
สญัญำณต่ำง ๆ ในช่วงท่ีผ่ำนมำ พบว่ำธุรกิจน้ีมีแนวโน้มเติบโตท่ีดี เมื่อเปรียบเทียบกบัธุรกิจจ ำหน่ำย
เฟอรนิ์เจอรท์ัว่ไป อันเห็นได้จาก 1) ปัจจัยด้านการแข่งขันในตลาดเฟอร์นิเจอร์ระดับลักชูรี่ ที่มีผู้เล่นรายใหม่เข้ามา
แข่งขันอย่างต่อเนื่องในช่วง 2-3 ปีที่ผ่านมา 2) สถานการณ์ด้านตลาดอสังหาริมทรัพย์หรู ที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง 
รวมถึง 3) การฟื้นตัวของเศรษฐกิจไทยอันเป็นอานิสงค์จากภาคอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
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รปูท่ี 1 มูลค่าการจำหน่ายเฟอร์นิเจอร์รวมในประเทศไทย     รปูท่ี 2 รายได้รวมและกำไรสุทธิ ของธุรกิจจำหน่ายเฟอร์นิเจอร์ 

 

 

 
ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 

ที่มา : กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์ 
หมายเหตุ: ข้อมูลของ TSIC 46494 การขายส่งเฟอร์นิเจอร์ชนิดใช้ในครัวเรือน 
และ TSIC 47591 ร้านขายปลีกเฟอร์นิเจอร์ชนิดใช้ในครัวเรือน โดยเป็นข้อมูล
เฉพาะนิติบุคคลท่ีส่งงบเท่านั้น 

สถำนกำรณ์ด้ำนกำรแข่งขนัในตลำด 

• ธุรกิจจ ำหน่ำยเฟอร์นิเจอร์ระดบัลกัชูร่ีมีสภำวะกำรแข่งขนัท่ีสูงขึ้น ทัง้จำกกำรเข้ำมำของผู้ประกอบกำร 
รำยใหม่ในช่วง 2-3 ปีท่ีผ่ำนมำ รวมถึงผู้ประกอบการเฟอร์นิเจอร์รายใหญ่ที่เดิมแข่งขันในตลาดเฟอร์นิเจอร์ทั่วไป 
และทำการขยายตลาดเข้ามาแข่งขันในตลาดเฟอร์นิเจอร์ระดับหรู  

• ตวัอย่ำงผู้เล่นหลกัรำยเดิมท่ีมีช่ือเสียงในธุรกิจน้ี ได้แก่ บริษทั ชนินทร ์ลิฟว่ิง จ ำกดั (CHANINTR) ประกอบ
ธุรกิจนำเข้าและจัดจำหน่ายเฟอร์นิเจอร์หรูจากต่างประเทศ รวมถึงให้บริการออกแบบตกแต่งภายใน  โดยนำเข้า 
แบรนด์ดังกว่า 30 แบรนด์ เช่น Herman Miller, Baker, Bernhardt จากสหรัฐฯ, Minotti จากอิตาลี, Bulthaup จาก
เยอรมนี ทั้งนี้ สัดส่วนตลาดของ CHANINTR ในปี 2565 สูงถึง 27.9%, บริษัท ยูโร ครีเอชัน่ส์ จ ำกดั (มหำชน) 
(Euro Creations) เป็นผู้นำเข้าและจัดจำหน่ายเฟอร์นิเจอร์หรูจากแบรนด์ดังต่างประเทศ เช่น Christopher Guy, 
Poltrona Frau, Frette เป็นต้น บริษัท อินเดก้ำ ลิฟว่ิง จ ำกดั (INDECA Living) นำเข้าและจำหน่ายเฟอร์นิเจอร์
ระดับหรูจากแบรนด์ดีไซเนอร์ชั ้นนำ โดยมีประสบการณ์มากกว่า 10 ปีในอุตสาหกรรมการออกแบบภายใน  
บริษทั โลตสั โฮม ดีไซน์ จ ำกดั (SEASONS) เป็นผู้นำเข้าและจำหน่ายเฟอร์นิเจอร์ระดับหรูคุณภาพสูงจากแบรนด์
ดีไซเนอร์ชั้นนำ โดยเฉพาะจากประเทศอิตาลี เช่น Barovier & Toso, Daytona เป็นต้น 

• ตวัอย่ำงผู้เล่นรำยใหม่ท่ีเข้ำมำแข่งขนัในธุรกิจจ ำหน่ำยเฟอรนิ์เจอรร์ะดบัลกัชูร่ีในช่วง 2-3 ปีท่ีผ่ำนมำ เช่น 
บริษัท โอลิเวีย ลีฟวิ่ง จำกัด (Olivia Living) บริษัท กราเทีย (อินเตอร์เนชั่นแนล) จำกัด (GRATIA) บริษัท อาร์คิ 
เทคทูรา จำกัด (Arkitektura) บริษัท ราลฟ์ อาคิเทคเจอร์แอนด์อินทีเรียดีไซน์ จำกัด เป็นต้น ส่วนตัวอย่ำง 
ผู้จ ำหน่ำยเฟอร์นิเจอรร์ำยใหญ่ท่ีขยำยธุรกิจของตนสู่ตลำดจ ำหน่ำยเฟอร์นิเจอร์ระดบัลกัชูร่ี เช่น บริษัท  
โมเดอรน์ฟอรม์ กรุป๊ จ ำกดั (มหำชน) (Modernform) เข้ามาถือหุ้นสัดส่วน 60% ในบริษัท เจริญทรัพย์กำลัง 3
จำกัด (MOTIF) ซึ่งเดิมเป็นผู้นำเข้าและจัดจำหน่ายเฟอร์นิเจอร์ โคมไฟ และของตกแต่งบ้านระดับพรีเมียมรายหลัก
รายหนึ่งในไทย โดยนำเข้าจากยุโรป สหรัฐฯ และเอเชีย เช่น Gamma, Tom Dixon, Penta, Moooi, Estel, Fendi 
Casa, Dolce & Gabbana Casa, Armani Casa เป็นต้น บริษัท ทีซีเอ็ม คอร์ปอเรชัน่ จ ำกดั (มหำชน) (TCMC) 
นำเข้าเฟอร์นิเจอร์หรูแบรนด์ Alexander & James จากประเทศอังกฤษ ทำให้ TCMC กลายเป็นอีกผู้เล่นหนึ่งใน
ธุรกิจนำเข้าและจัดจำหน่ายเฟอร์นิเจอร์หรู บริษัท วีพีพีดบัเบ้ิลยู (ประเทศไทย) จ ำกดั เข้าซื้อกิจการบริษัท  
ควอตโตร ดีไซน์ จำกัด (Quattro Design) ซึ่งเป็นผู้นำเข้าและจัดจำหน่ายเฟอร์นิเจอร์ระดับพรีเมียมในไทย 
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ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ตำรำงท่ี 1 ข้อมูลเบื้องต้นบริษัทจำหน่ายเฟอร์นิเจอร์ระดับลักชูรี่ 

ล ำดบั บริษทั 
2564 2565 2566 

รำยได้รวม (บำท) %YoY รำยได้รวม (บำท) %YoY รำยได้รวม (บำท) %YoY 
1 บริษัท ยโูร ครเีอชั่นส์ จำกัด 

(มหาชน)  
587,954,847.00 16.86 735,589,113.00 25.10 1,329,022,200.00 80.67 

2 บริษัท ชนินทร์ ลิฟวิ่ง จำกดั  1,394,004,340.00 20.31 1,460,973,565.00 4.80 1,306,030,873.00 -10.60 
3 บริษัท อาร์คเิทคทูรา จำกัด 213,981,978.00 -58.22 253,255,855.00 18.35 318,515,919.00 25.76 
4 บริษัท เจรญิทรัพย์กำลัง 3 จำกัด 167,541,646.11 14.85 164,634,732.11 -1.73 136,283,154.98 -17.22 
5 บริษัท โอลเิวยี ลฟีวิ่ง จำกดั  91,203,140.78 16.34 106,101,273.31 16.33 135,411,528.87 27.62 
6 บริษัท โลตัส โฮม ดีไซน์ จำกดั  89,971,191.77 -17.73 100,952,671.03 12.20 105,782,326.58 4.78 
7 บริษัท ควอตโตร ดีไซน์ จำกดั 102,896,320.22 -36.06 99,109,835.42 -3.67 92,677,606.04 -6.49 
8 บริษัท กราเทีย (อินเตอร์เนชั่น

แนล) จำกัด  
- - 13,909,171.60 0.00 47,441,554.78 241.08 

9 บริษัท อินเดก้า ลฟิวิง่ จำกัด 19,746,059.63 99.43 16,601,967.79 -15.92 18,686,598.40 12.55 
10 บริษัท ราลฟ์ อาคิเทคเจอร์แอนด์

อินทีเรียดีไซน์ จำกดั 
8,886,524.51 203.92 16,109,574.60 81.28 11,456,123.89 -28.88 

 

 

 
ที่ที่มา : กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์ (ขอ้มูล ณ 28 ตุลาคม 2567) 

หมายเหตุ: รายช่ือบริษัทดังกล่าวรวบรวมโดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์แอนด์เฮ้าส์ จากหลายแหล่งข้อมูล เช่น DBD, Enlite, ฐานเศรษฐกิจ, กรุงเทพธุรกิจ เป็นต้น  
ทั้งนี ้การเรียงลำดับบริษัทเรียงตามมูลค่ารายได้รวมปี 2566 อาจมิได้สะท้อนส่วนแบ่งการตลาด หรือภาวะผู้นำในอุตสาหกรรมของบริษัทเหล่านั้น 

สถำนกำรณ์ด้ำนตลำดอสงัหำริมทรพัย ์

• ข้อมูลจำกศูนย์ข้อมูลอสงัหำริมทรพัย์ ธนำคำรอำคำรสงเครำะห์ (REIC) พบว่ำ ด้ำนอุปทำนท่ีอยู่อำศยั  
ในไตรมำส 2 ปี 2567 มีโครงกำรท่ีอยู่อำศัยท่ีได้รับอนุญำตจัดสรรท่ีดินทัว่ประเทศ รวมจ ำนวน 157 
โครงกำร จ ำนวน 18,679 หน่วย ซ่ึงลดลงทัง้จ ำนวนโครงกำรและจ ำนวนหน่วยรำว 21.1% และ 16.8% 
ตำมล ำดบั เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปี 2566 ที่มีจำนวน 199 โครงการ มีจำนวน 22,454 หน่วย ทั้งนี้ 
จำนวนหน่วยที่อยู่อาศัยที่ได้รับอนุญาตจัดสรรที่ดินทั่วประเทศในไตรมาสนี้ ยังคงต่ ำกว่าค่าเฉลี่ย 5 ปีก่อนเกิด 
COVID-19 (ปี 2558-2562) ซึ ่งมีจำนวนหน่วยที ่ได้ร ับอนุญาตจัดสรรที ่ด ินเฉลี ่ยไตรมาสละ 26,600 หน่วย  
ส่วนด้ำนอุปสงค์ท่ีอยู่อำศยั ในช่วงไตรมำส 2 ปี 2567 กำรโอนกรรมสิทธ์ิท่ีอยู่อำศยัทัว่ประเทศมีจ ำนวน 
86,998 หน่วย มูลค่ำ 243,404 ล้ำนบำท ลดลง 4.5%YoY และ 5.7%YoY ตำมล ำดบั เมื่อเทียบกบัช่วงเวลำ
เดียวกนัของปี 2566 โดยจำนวนหน่วยดังกล่าวน้อยกว่าค่าเฉลี ่ย 5 ปีก่อนเกิด COVID-19 (ปี 2558-2562) 
เช่นเดียวกัน ซึ่งยอดการโอนกรรมสิทธิ์มีจำนวนหน่วยเฉลี่ย 90,133 หน่วย แต่มูลค่าการโอนกรรมสิทธิ์ยังสูงกว่า
ค่าเฉล่ีย 5 ปี ซึ่งมีมูลค่าเฉล่ียอยู่ที่ 199,023 ล้านบาท 

• อย่ำงไรกดี็ เมื่อพิจำรณำตลำดอสงัหำริมทรพัยร์ะดบัลกัชูร่ี (มูลค่ำตัง้แต่ 20 ล้ำนบำทขึ้นไป) พบว่ำในช่วง
ไตรมำส 2 ปี 2567 มีกำรเติบโตหำกเปรียบเทียบกบัปี 2566 ทัง้จ ำนวนหน่วยท่ีเปิดขำยใหม่ (New Supply) 
และยอดขำยได้ใหม่ (New Sale) ซ่ึงเป็นสญัญำณท่ีดี และสะท้อนถึงควำมต้องกำรผลิตภณัฑ์เฟอรนิ์เจอร์
ระดบัลกัชูร่ีท่ีมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นสอดคล้องกบัตลำดอสงัหำริมทรพัย์ดงักล่ำว ทั้งนี ้ จากข้อมูลของ REIC 
จำนวนหน่วยที ่เปิดขายใหม่ของบ้านจัดสรรมูลค่า 20 ล้านบาทขึ ้นไป ทั ่วประเทศอยู ่ที ่ 794 หน่วย เพิ ่มขึ้น 
53.7%YoY จากช่วงเวลาเดียวกันปีก่อน ส่วนยอดขายได้ใหม่เท่ากับ 374 หน่วย เพิ่มขึ้น 19.5%YoY จากช่วงเวลา
เดียวกันปีก่อน 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

รปูท่ี 3 จำนวนหน่วยทีอ่ยูอ่าศัยที่ได้รบัใบอนุญาตจัดสรรที่ดิน 
ทั่วประเทศในไตรมาส 2 ปี 2567 (อุปทาน) 

 รปูท่ี 4 จำนวนหน่วยการโอนกรรมสทิธิ์ที่อยู่อาศัยทั่วประเทศ 
ไตรมาส 2 ปี 2567 (อุปสงค์) 

 

 

 

ท่ีมา : ศูนย์ข้อมูลอสงัหารมิทรัพย์ ธนาคารอาคารสงเคราะห์ (REIC)  ท่ีมา : ศูนย์ข้อมูลอสงัหารมิทรัพย์ ธนาคารอาคารสงเคราะห์ (REIC) 

 
รปูท่ี 5 จำนวนหน่วยที่เปิดขายใหม่ (New Supply) และ

ยอดขายได้ใหม่ (New Sale) ของบ้านจัดสรรมูลค่า  
20 ล้านบาทขึ้นไป ทั่วประเทศ ไตรมาส 2 ปี 2567  

 รปูท่ี 6 จำนวนนักท่องเที่ยวต่างประเทศที่เดินทางเข้า 
ประเทศไทย (ล้านคน) 

 

 

 

ท่ีมา : ศูนย์ข้อมูลอสงัหารมิทรัพย์ ธนาคารอาคารสงเคราะห์ (REIC)  ท่ีมา : กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา และการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

 

สถำนกำรณ์ของภำคอตุสำหกรรมท่องเท่ียว 

• อุตสำหกรรมท่องเท่ียวของประเทศไทยมีกำรฟ้ืนตวันับจำกกำรส้ินสุดกำรระบำด COVID-19 โดยจ ำนวน
นักท่องเท่ียวต่ำงประเทศท่ีเดินทำงเข้ำประเทศไทยเร่ิมกลบัมำ และเพ่ิมสูงขึ้นอย่ำงรวดเรว็ โดยในปี 2566 
จำนวนนักท่องเที่ยวต่างประเทศอยู่ที่ระดับ 28.1 ล้านคน เพิ่มขึ้นกว่า 17.1 ล้านคนหากเปรียบเทียบกับปี 2565 
ส่วนในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2567 พบว่าจำนวนนักท่องเที่ยวต่างประเทศมีมากถึง 26.1 ล้านคน คิดเป็นการ
เติบโตกว่า 30.4%YoY จากช่วงเวลาเดียวกันปีก่อน โดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) คาดการณ์ว่า 
ตลอดทั้งปี 2567 จะมียอดนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาในประเทศทั้งหมดราว 36 ล้านคน ซึ่งจะทำให้การเติบโต
ตลอดทั้งปีสูงถึง 28.1%YoY โดยกำรฟ้ืนตวัของอุตสำหกรรมท่องเท่ียวไทยจะส่งผลเชิงบวกต่อเศรษฐกิจ
โดยรวมของประเทศอย่ำงมีนัยส ำคญั โดยเฉพำะกำรฟ้ืนตวัของอตุสำหกรรมท่ีเก่ียวข้อง เช่น ธรุกิจโรงแรม
และท่ีพกั ธุรกิจร้ำนอำหำร ธุรกิจห้ำงสรรพสินค้ำและสถำนท่ีท่องเท่ียวต่ำง ๆ  ภาคการขนส่ง การผลิตสินค้า
อุปโภคบริโภค ตลอดจนการบริการที่เกี่ยวข้อง และการเพิ่มขึ้นของกำลังซื้อของประชาชนและภาคเอกชน ซึ่งจะ
นำไปสู่การขยายตัวของความต้องการในผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ลักชูรี่ตามมา  
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แนวโน้มธุรกิจในอนำคต 

• แนวโน้มกำรเติบโตของธุรกิจจ ำหน่ำยเฟอร์นิเจอร์ระดบัลกัชูร่ีในอีก 1-2 ปีข้ำงหน้ำ (2568-2569) คำดว่ำ 
จะมีแนวโน้มเติบโตอย่ำงต่อเน่ือง โดยปัจจยัเชิงบวกท่ีจะส่งเสริมกำรขยำยตวัของธุรกิจดงักล่ำว ได้แก่ 
กำรฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจและกำรท่องเท่ียว ส่งผลให้ภาคการผลิตและการบริการฟื้นตัว และส่งผลให้กำลังซื้อ
ของผู ้บริโภคโดยรวมเพิ ่มขึ้น กำรขยำยตัวของโครงกำรอสงัหำริมทรพัย์ระดับบน โดยเฉพาะในพื ้นที่
กรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และแหล่งท่องเที ่ยวสำคัญ เช่น ภูเก็ต ชลบุรี เป็นต้น  นอกจำกน้ี ยงัรวมถึง
พฤติกรรมผู้บริโภคยุคปัจจุบนัที่เริ่มมองหาสินค้าที่มีคุณภาพและความหรูหรามากขึ้น ตามกำลังซื้อและความ
เชื่อมั่นที่เริ่มฟื้นตัวกลับมา อย่ำงไรก็ตำม ธุรกิจจ ำหน่ำยเฟอร์นิเจอร์ระดบัลกัชูร่ีควรระมดัระวงัต่อปัจจยั 
เชิงลบท่ีอำจเกิดขึ้น อำทิ ควำมผนัผวนของอตัรำแลกเปล่ียน ซ่ึงอำจส่งผลกระทบต่อต้นทุนกำรน ำเข้ำ
สินค้ำ กำรแข่งขนัท่ีรุนแรงขึ้น จากผู้เล่นรายใหม่และผู้เล่นจากตลาดเฟอร์นิเจอร์ทั ่วไปที่ต้องการเข้ามาแย่ง 
ส่วนแบ่งในตลาดระดับไฮเอนด์ รวมถึงการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมผู้บริโภคที่หันมาซื้อสินค้าออนไลน์มากขึ้น ทำให้
ผู้ประกอบการต้องปรับตัวและทำการตลาดในช่องทางออนไลน์ควบคู่ไปกับการจัดตั้งโชว์รูมเพื่อแสดงสินค้า (Omni 
Channel) 
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ดร. ธนพล ศรีธญัพงศ ์
ผู้อำนวยการอาวุโส สายงานวิจัยธุรกิจ 

ณัฐชำติ วิรฬุหอศัว   ธรทันล ศรีทองเติม     
นักวิเคราะห์อาวโุส (Industry)  นักเศรษฐศาสตร์อาวุโส 
 

เช่ียวชำญ ศรีชยัยำ   วิลนัดำ ดิสรเตติวฒัน์  
นักวิเคราะห์อาวโุส (Industry)  นักเศรษฐศาสตร์อาวุโส 
 

วชัรพนัธ ์นิยม   ณวชัร ์หนัสุเวช  
นักวิเคราะห์อาวโุส (Industry)  นักวิเคราะห์อาวโุส (Thematic) 
 

ศรีอ ำไพ อิงคกิตติ 
นักวิเคราะห์อาวโุส (Industry) 

 
      วิจยัธุรกจิ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 
 

 
 

 ฉับไว  เข้ำใจ  ตอบโจทย ์

mailto:nuttachatv@lhbank.co.th
mailto:thanapols@lhbank.coth
https://www.lhbank.co.th/th/economic-analysis/

